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INTRODUCCION DE

PROYECTO



CLIENTE

USUARIO

MERCADO

WIEGO

Women in Informal Employment
Globalizing and Organizing

Asociacion gue ve por
los trabajadores no
asalariados.

Grupo de aseadores que
luchar para no ser
desplazados del centro
historico de la Ciudad de
Meéxico

En su mayoria® son
hombres de +40 anos



PROBLEMATICA

PRINCIPAL




El principal problema, es que quiere ser
desplazado de centro historico de
Mexico. Por culpa del gobierno del jefe
de gobierno de la Ciudad de México
“Miguel Angel Mancera” ya que los
asedares provocan contaminacion visual
con la publicidad.

Ademas el gobierno le exige poner la
publicidad de Mancera

Es por eso que los aseadores de calzado
se acercaron a WIEGO y WIEGO con la
universidad Iberoamericana.



PROBLEMATICAS
ENCONTRADAS




Entrevistas y Encuestas

58% Cuentan con puesto semiambulante

NO cambian de locacion

Se dedican unicamente al aseado de calzado

60% Asean de forma sentada

83% Afecta el clima

Le ofecta la luz

QOOOGAE



La silla donde imparten su trabajo es pesada, incomoda, sin proteccion del clima sin
compartimientos para material

Los quieren quitar del centro histérico, ya que para el gobiermno es contaminacion visuadl
El usuario no sabe que se pueden asear casi TODOS los zapatos

En México la generacion millennials y Z, NO tiene el habito de asear su calzado™ (Les

oreocupa el cuidado de su calzado pero lo hace en su casa)




OBJETIVO




Disenar una experiencia INNOVADORA, modema y
atfractiva para todo tipo de mercado

Area de trabgjo

Disenar una silla atractiva visualmente, ligera, practica al uso y  Crear una estrategia para que el mercado conozca lo

tenga compartimentos donde el aseador pueda guardar su experiencia y variedad de tenias de asear un calzado; con el
material de trabagjo. Que la silla permita al aseador que tenga fin de hacerlo un necesidad.

una postura ergondmica al momento de hacer su trabajo.

Aseadores de calzado Asociacion de aseadores de calzado del DE

Hacer que el aseador de calzado tenga un sentido de Cenerar un método PAra introducir la pUb|iCidOd al drea de
perfenencjg Oara generar un \/O|Ol' Qgreggdo_ Jﬂ'CIbQ]O d€| OS@OdOr de CCI|ZOdO, sin intervenir visuolmerﬁe €|
espacio.

Disenar una silla con accesorios ergonomicos para el cuidado
de su salud.



HALLAZGOS




- Los aseadores estan abierto a las oportunidades de cambio con el fin de mejorar la imagen
comodidad
- Cuentan con poca variedad de calzado por asear.
- Los aseadores NO tiene higiene en su lugar de trabajo
- Las personas abajo de 30 anos no tienen el habito de ir a asear su calzado a menos de que sea para
algun evento o tengan codigo de vestimenta en su trabajo, pero lo hacen en su casa ya se ellos o
pidan ayuda.

- Son m&s hombres que mujeres aseadoras



INSIGHTS




Mientras mas personalizas al mas lo cuidas, ya que lo haces 100% tuyo
Los millennials buscan vivir a atreves de experiencias

Las nuevas generaciones desconocen la importancia de portar cualquier
zapato limpio

El hombre tiene un cuidado especial, ya gue es un accesorio que o
diferencia




PROPUESTA

FINAL







Jardin vertical, patrocinado
(Denada pulmones,
agradezcanle a .....))

Espacio para publicidad




G T o Museo ambulante
1T : con tradiciones Mexicanas,
refranes e historia

Espacio para publicidad




Silla plegable

Asiento para aseadores
para una comoda
postura

Espacio para guardado

Espacio para
cajon ordenado
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Entidades del Gobierno importantes en la participacion del proyecto:

- Gobiemo de la Ciudad de México

- Secretaria de Turismo
- Secretaria de Medio Ambiente

- Secretaria del Trabajo y Prevision Social
CIUDAD DE MEXICO

Asociaciones importantes en la participacion del proyecto:

- Secretaria de Desarrollo Social
- Instituto Nacional de la Economia Social

- CONADIS ‘ .
- INAPAM

- IMUVE

- Programa de Inclusion Social

Asociaciones de empresas privadas que fomentan el desarrollo y que son importantes para el

proyecto:
%

INAPAM

INSTITUTO NACIONAL DE LAS
PERSONAS ADULTAS MAYORES

- Fundacion Coca-Cola

- Teleton (Fundacion Televisa)

- Fundacion Telmex (Fundacion Carlos Slim)
- Fundacion Walmart México

- Fundacion Azteca

- Nacional Monte de Piedad



Démosle brillo a México.



BUSINESS

CANVAS
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Value propositions

Tradicion y cultura T - _ :
Innovacion '
Delaciones

~SpACios frabajo
Libertad de expresion
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Channels

Homogeniciar las estaciones
Calles
Arte - museos

Medio ambiente- jardin




- Innovacion

- Museo ambulante: Cultura e historio
- Comodidad

- Ecologio

- Hdelidad

Custumer relationship




Custumer segments

- Gente que se bolea los zapatos

- Millennials, Z

- Limpieza del calzado ‘£§$ ,Eﬁ
..;_g } N} 8

" (a\

L)




Key resources

- Diseno de nueva propuesta




Key partners

WIECO
Cobiemo de la CDMX WIEGO

Artistas urbanos /mﬁ\

Patrocinios/ publicidad

........................



Cost structure

SECTUR |

- Empresas
- Cobiemo
- Sdecretaria de Turismo

- FONATUR

FONATUR

MEXICO UN GRAN DESTINO




Revenue Streams

- Publicidad

- Venta de produto
- Dar a conocer diferentes técnicas



COSTO VS

PRECIO




Madera de nogal: $2,500

Tela: $150x metro, x 4= $600

Bicicleta: $ 1,700

Tubo de Metal: $600

PVC: rollo de lamida rigida para termoformar. Precio: 1,118 $ c/u x 6= $6,/08
Llantas: $1,500

Acrilico de cristal esmerilado 3MM 1.22 M X 2.44 ™M $895.00

Muro verde: $1,600

Mano de obra: $ /7,000

Total $22,504



Equipo:

- Alejandra Arlando (Disefo Industrial)

- Alejoandra Ladrén de Guerrero (Disefio Industrial)
- Aline Chamlati (Disefno Textil )

- Pamela Jiménez (Disefio Crafico)

Profesores:
- Gerardo Murcio
- Mercedes Bosch
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